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العلامة التجارية 
العلام���ة التجارية �إ�شارة مميزة تبين بع�ض ال�سلع �أو الخدمات باعتبارها �سلعاً 

ومنتج���ات �أنتجها �أو قدمها �شخ�ص معين �أو �شركة معينة, ويعود �أ�صل العلامة 

التجاري���ة �إلى الع�صور القديمة حيث كان الحرفيون ي�ستن�سخون توقيعاتهم، �أو 

)علاماته���م التجارية( على الم�صنف���ات �أو المنتجات، وتحولت هذه العلامات، 

على مر ال�سن�ي�،ن لت�صبح النظام المعروف اليوم لت�سجي���ل العلامات التجارية 

وحمايته���ا, وي�ستع�ي�ن الم�ستهلك���ون بالنظ���ام للتع���رف عل���ى �سلع���ة �أو خدمة �أو 

ل�شرائهم���ا على �أ�سا����س �أن طابع ال�سلعة �أو الخدم���ة �أو جودتهما، اللذين ترمز 

�إليهما العلامة، يلبيان احتياجاتهم.
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وظيفة العلامة التجارية

يكف����ل ت�سجيل العلامة التجاري����ة ل�صاحبها الحماية، �إذ ي�ضم����ن حقاًّ ح�صرياً في 

، وتتفاوت  الانتف����اع به����ا �أو الت�صريح ل�شخ�ص �آخر بالانتفاع بها مقاب����ل مبلغ معيّن

م����دة الحماية، لك����ن من الممكن تجدي����د حماية العلام����ة التجاري����ة �إلى �أجل غير 

م�سمى مقابل دفع ر�سوم �إ�ضافية، وتنفذ المحاكم حماية العلامات التجارية وتتمتع 

نظمة ب�سلطة مكافحة التعدي على حقوق العلامات التجارية. في معظم الأ

وم����ن منطلق �أ�شمل، ت�ساعد العلام����ات التجارية على النهو�ض بروح المبادرة على 

ال�صعيد العالمي من خلال مكاف�أة �أ�صحاب العلامات التجارية بالاعتراف والفوائد 

المالي����ة، وت�شكل حماية العلامات التجارية �أي�ضاً حاجزاً �أمام جهود المناف�سة غير 

�شارات المميزة ذاتها لت�سويق �سلع �أو خدمات  الم�شروعة، مثل التقليد، للانتفاع بالإ

ن النظام ذوي المهارة والمبادرة من �إنتاج �سلع وخدمات  مختلفة �أو �أقل جودة، ويمكِّ

مكان، مما ي�سهل التجارة الدولية. وت�سويقها في ظروف عادلة قدر الإ

تـن����ص المادة 6 من اتفاقية باري�س عل���ى �أن »تتعهد دول الاتحاد �سواء من تلقاء 

نف�سها �إذا جاز ت�شريعها ذلك �أو بناء على طلب �صاحب ال��شأن، برف�ض �أو �إبطال 

الت�سجيل ويمن���ع ا�ستعمال العلامة ال�صناعية �أو التجاري���ة التي ت�شكل ن�سخاً �أو 

تقليداً �أو ترجم���ة يكون من ��شأنها �إيجاد لب�س بعلامة ترى ال�سلطة المخت�صة في 

الدولة التي تم فيها الت�سجيل �أو الا�ستعمال �أنها م�شهورة باعتبارها فعلًا العلامة 

الخا�ص���ة ب�شخ�ص يتمتع بمزايا هذه الاتفاقي���ة وم�ستعملة على منتجات مماثلة 

ح���كام �إذا كان الجزء الجوهري من العلامة  �أو م�شابه���ة، كذلك ت�سري هذه الأ

ي�شكل ن�سخاً لتلك العلامة الم�شهورة �أو تقليداً لها من ��شأنه �إيجاد لب�س بها«

�أنواع العلامات التجارية التي يمكن ت�سجيلها

مكانات لا تح�صى، فق���د تكون العلامة التجارية كلمة واحدة �أو تركيباً  ت���كاد الإ

من كلمات و�أحرف و�أرقام، وقد تكون العلامة التجارية ر�سماً �أو رمزاً �أو �إ�شارة 

�شارات ال�سمعية مثل المو�سيقى  مج�سمة مثل �شكل المواد الغذائية �أو غلافها �أو الإ

لوان الم�ستعملة ك�سمات مميزة. �صوات �أو الروائح �أو الأ �أو الأ
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�صل التجاري لل�سلعة �أو الخدمة،  وع�ل�اوة على العلامات التجارية التي تميز الأ

توجد فئات �أخرى من العلامات التجارية هي العلامات الجماعية التي تملكها 

جمعي���ة ينتفع �أع�ضا�ؤها بالعلامات لتميي���ز �أنف�سهم بم�ستوى معين من الجودة 

وغير ذلك من الا�شتراطات التي تحددها الجمعية، ومن �أمثلة هذه الجمعيات 

جمعيات المحا�سبين �أو المهند�سين الفنيين �أو المعماريين، �أما علامات الت�صديق 

فعلام���ات تمنح عن���د ا�ستيفاء معاي�ي�ر محددة ولكنه���ا لي�ست حك���راً على �أية 

ي �شخ����ص ي�ستطي���ع الت�صديق ب�أن ال�سل���ع المعنية  ع�ضوي���ة، فيمكن منحه���ا لأ

ت�ست���وفي معايير مح���ددة، ومن �أمثلة ه���ذه ال�شهادات المتفق عليه���ا على نطاق 

وا�سع معايير )ISO 9000( المتعارف عليها دولياًّ لقيا�س الجودة.

كيف ت�سجل العلامة التجارية؟

�أولًا، يجب �إيداع طلب لت�سجيل العلامة التجارية لدى مكتب العلامات الوطني 

�شارة  قليم���ي المنا�س���ب، ويجب �أن يت�ضم���ن الطلب �صورة وا�ضح���ة عن الإ �أو الإ

�شارات المج�سمة، ويجب  �شكال �أو الإ لوان �أو الأ المودعة للت�سجيل، بما في ذلك الأ

�أي�ض���اً �أن يحتوي الطل���ب على قائمة ال�سلع �أو الخدم���ات التي قد تنطبق عليها 

�شارة ب�شروط معينة لكي تحظى بالحماية  �شارة، ومن ال�ض���روري �أن تفي الإ الإ

كعلام���ة تجارية �أو نوع �آخر من العلامات، ولا بد �أن تكون العلامة مميزة حتى 

يتمك���ن الم�ستهلك من التع���رف عليها ك�إ�شارة تحدد �سلع���ة معينة وتميزها عن 

�سائ���ر العلام���ات التجاري���ة التي تحدد �سلع���اً �أخرى، ويج���ب �ألا تكون العلامة 

داب  م�ضلل���ة �أو خادع���ة للزبائ���ن �أو م�ؤدي���ة �إلى الم�سا����س بالنظام الع���ام �أو الآ

العامة.

و�أخ�ي�راً، لا يجوز �أن تكون الحق���وق المطلوبة نف�س الحق���وق الممنوحة ل�صاحب 

علام���ة �أخرى �أو م�شابهة لها، ويمك���ن التحقق من ذلك بالبحث والفح�ص عن 

طريق المكتب الوطني �أو الاعترا����ض ال�صادر عن �أطراف �أخرى تطالب بنف�س 

الحقوق �أو بحقوق م�شابهة.
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نطاق حماية العلامة التجارية؟

جمي���ع بلدان العالم تقريباً ت�سجل وتحم���ي علامات تجارية، ويم�سك كل مكتب 

وطني �أو �إقليمي �سج�ل�اًّ للعلامات التجارية ي�ضم معلومات وافية عن الطلبات 

والتجدي���دات، مما ي�سهل الفح�ص والبح���ث والاعترا�ض المحتمل ال�صادر عن 

�أط���راف �أخرى، غ�ي�ر �أن مفعول ه���ذا الت�سجيل يقت�صر على البل���د المعني )�أو 

البلدان المعنية في حالة ت�سجيل �إقليمي(

وتفادي���اً ل�ض���رورة الت�سجيل لدى كل مكت���ب وطني �أو �إقليمي عل���ى حدة، تدير 

المنظمة العالمي���ة للملكية الفكرية )الويبو( نظام���اً للت�سجيل الدولي للعلامات 

التجاري���ة، وتحكم ه���ذا النظام معاهدتان؛ هما اتفاق مدري���د ب��شأن الت�سجيل 

ال���دولي للعلام���ات التجارية وبروتوك���ول مدريد، ويمك���ن لل�شخ�ص الذي يمت 

ب�صلة �إلى بلد ع�ضو في �إحدى المعاهدتين �أو في كلتيهما )من خلال الجن�سية �أو 

خرى  قامة( �أن يح�صل على ت�سجيل دولي نافذ في بع�ض البلدان الأ المن��شأة �أو الإ

طراف في اتحاد مدريد �أو في جميعها، بناء على ت�سجيل العلامة لدى مكتب  الأ

طراف في �أحد  العلام���ات في ذل���ك البلد �أو �إيداع طلب لديه، وع���دد البلدان الأ

الاتفاقين �أو في كليهما يزيد حالياًّ على 60 بلداً.

يق���ول د. محمد ال�شم���ري، المتخ�ص�ص في قانون التج���ارة الدولية: �إن العلامة 

في التج���ارة الدولية هي رمز مع���رف للتجارة، وهي بمثابة بائع متجول يتخطى 

الح���دود الجغرافية، وثقة الم�ستهلكين في بع�ض العلامات التجارية تفوق ثقتهم 

ب�أ�صح���اب الخبرة من الب�شر، وهي تعتبر من الممتل���كات النفي�سة التي يحر�ص 

�أ�صحابه���ا على �إحاطتها ب�أ�سوار من الحماية القانونية لكي تبقى مح�صنة �ضد 

�أعمال التقليد والتعدي. 

وم���ع ازده���ار التجارة الدولية �إثر التغير في هيكل النظ���ام التجاري الدولي مع 

مطلع الت�سعينيات من القرن الما�ضي، وظهور منظمة التجارة العالمية، وان�ضمام 

معظ���م دول الع���الم لع�ضويته���ا، والتطور العلم���ي والتقني في عملي���ة الت�سويق، 

تعزز مفهوم العلام���ة التجارية )الم�شهورة( على م�ست���وى الاتفاقيات الدولية، 
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والت�شريع���ات الوطني���ة، وعل���ى م�ستوى الق�ض���اء، وتناف�س �أ�صح���اب العلامات 

التجاري���ة على �إ�ضف���اء �صفة )الم�شهورة( على علاماته���م لكي تتمتع بالحماية 

الا�ستثنائي���ة التي توفرها هذه ال�صفة، كالحماية من ا�ستخدام الغير لعلامات 

قليمي �أو  م�شابه���ة على �سل���ع �أو خدمات مماثلة �أو غ�ي�ر مماثلة في نطاقه���ا الإ

قاليم والمناطق الجغرافية الخارجية،  خارجة حتى لو لم ت�سجل �أو ت�ستعمل في الأ

و�إنم���ا ا�ستناداً ل�شهرتها فح�سب، ولر�س���وخ معناها وقيمة المنتجات التي تمثلها 

في وجدان الم�ستهلكين. 

و�صف���ة )العلامة الم�شهورة( لا ت�أتي من فراغ، بل لابد من توافر بع�ض ال�شروط 

المو�ضوعي���ة لاكت�ساب ه���ذه ال�صفة، مثل العم���ر الزمني للعلام���ة، وقيمتها في 

ال�سوق، وحجم الدعاية والإعلان للعلامة، وانت�شار مبيعاتها في ال�سوق الدولية، 

لعاب  وت�سجيله���ا في �أك�ث�ر من دول���ة، ورعاية بع����ض المنا�سبات العالمية مث���ل الأ

ولمبية، وك�أ�س العالم، و�سباقات الفورميولا.  الأ

ميركية  ويق����ول د. �أيم����ن البياع. دكت����وراه في القانون المدني م����ن الجامعة الأ

بلو�����س �أنجل�س: تعت��ب�ر �شهرة العلام����ة التجارية �شرطاً �أولي����اً و�ضرورياً لكي 

ي�ستفي����د مالكه����ا من الحماية المق����ررة قانون����اً، ويق�صد بالعلام����ة الم�شهورة 

�أي المعروف����ة لقط����اع وا�س����ع م����ن الجمه����ور وتتمت����ع بمكانة مرموق����ة و�سمعة 

طيب����ة، ويفهم م����ن ذلك �أنه ك����ي تعد العلام����ة م�شهورة �أن تقا�����س بناء على 

معياري����ن؛ �أولهما المعيار الكمي �أي �أن تكون معروفة بين الجمهور، �أما المعيار 

 الث����اني وه����و المعيار الكيف����ي فنعني به �أن تك����ون العلام����ة ذات �سمعة طيبة. 

ن انت�شار  وكلا المعياري����ن لا يمك����ن الف�ص����ل بينهم����ا من الناحي����ة العملي����ة لأ

العلام����ة ومعرفتها ل����دى قطاع كبير م����ن الجمهور يعتبر قرين����ة على ح�سن 

مر ال����ذي ي�ستفاد من����ه �أن العلامة  �سمعته����ا وجودته وج����ودة منتجاته����ا، الأ

التجاري����ة لا تع����د م�شهورة ل����و كانت ه����ذه العلامة معروفة لقط����اع كبير من 

الجمه����ور �إلا �أن منتجاته����ا ذات ج����ودة رديئ����ة، وترج����ع معرف����ة الجمه����ور 

 به����ا �إلى رخ�����ص ثم����ن منتجاته����ا ولي�����س �إلى ح�س����ن ال�سمع����ة والج����ودة.

�سا�سي����ة للعلام����ة التجاري����ة ه����ي تميي����ز المنتج����ات  ولم����ا كان����ت الوظيف����ة الأ
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بع�ضه����ا ع����ن بع�����ض؛ ل����ذا ف�إن����ه يج����ب �أن يك����ون للعلام����ة طاب����ع ممي����ز، 

ل����ذا  الم�ش����روع،  منتج����ات  لتميي����ز  �صالح����ة  تجعله����ا  ذاتي����ة  �أ�صال����ة  �أي 

فالعلام����ات الخالي����ة م����ن �أية �صف����ة ممي����زة �أو بيان����ات لي�س����ت �إلا الت�سمية 

العادي����ة.  ال�ص����ور  �أو  الر�س����م  �أو  المنتج����ات  عل����ى  الع����رف  يطلقه����ا  الت����ي 
 

مر كذلك، ف�إن مقت�ضى الحال يتطل����ب توافر معيار يجب الت�أكد  ولم����ا كان الأ

م����ن وجوده حتى يمكن تحديد �شهرة العلام����ة التجارية، وهذه المعيار يرتكز 

ول مو�ضوعي وهذا المعيار ي�أخذ في الاعتبار عند تقدير  على ثلاثة عوامل؛ الأ

�شهرة العلامة مجموعة من العوامل مثل �أهمية ا�ستعمال العلامة وهي تقا�س 

بالمدى الجغرافي الذي ت�ستعمل فيه العلامة حيث تعتبر العلامة م�شهورة �إذا 

قليمية لع����دة دول �أو كانت معروفة على م�ستوى  تج����اوز ا�ستعمالها الحدود الإ

�ضافة �إلى قدم العلامة وطول مدة ا�ستعمالها. ال�سوق الدولي، بالإ

ويق���ول د. محم���د محبوبي، دكت���وراه في الحقوق و�أ�ستاذ زائ���ر بكليتي الحقوق 

بال���دار البي�ضاء والرباط: تلع���ب العلامة دوراً متمي���زاً في الحياة الاقت�صادية 

المعا�صرة ويكفي للت�أكد من ذلك �أنها �أول ما تثير انتباه الم�ستهلك عندما تو�ضع 

عل���ى المنتج���ات، لهذا فه���ي تعد همزة و�صل م���ا بين مالك العلام���ة وم�ستهلك 

الب�ضاع���ة، وهي غالباً ما تكون الو�سيلة الوحيدة لبناء الثقة الدائمة في ب�ضائع 

المنت���ج، والي���وم ن���رى �أن م�شروع���ات اقت�صادية ع���دة ت�سعى في �سبي���ل  ترويج 

غراء، بحيث لن تقوم لها قائمة دون علامة  ب�ضاعتها ومنتجاتها على و�سيلة الإ

متمي���زة في ذاتها تتمكن من خلاله���ا الم�ؤ�س�سة الاقت�صادية من جلب �أكبر عدد 

ممك���ن من الم�ستهلكين، وبذلك تكون العلامة قد �أ�سهمت بق�سط وافر في زيادة  

نتاج في الم�ؤ�س�سة �صاحب���ة تلك العلامة، والعلامة  المبيع���ات وبالت���الي ت�سريع الإ

الم�شه���ورة تعد م���ن بين تلك العلام���ات التي تمكن الم�ستهلك م���ن التعرف على 

م�ص���در ال�سلع �أو المنتجات، وكثيراً ما تكون هذه العلامة �إما ت�سمية �أو عن�صراً 

وحتى �شكلاً مج�سماً ل�سلعة ما، ولهذا ف�إن الرابطة بين المنتج والم�ستهلك يتمثل 

ن العادة تول���د الثقة، والعلامة  في الثق���ة الت���ي ي�ضعها الم�ستهلك في العلام���ة لأ

الم�شه���ورة هي تلك العلام���ة التي يعرفها عدد كبير م���ن الجمهور، والتي تتمتع 
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ب�سمعة طيبة وت�سمى هذه العلامة �أي�ضاً بالعلامة ذات ال�شهرة الكبيرة. 

اتفاقية باري�س 

و�ضع���ت اتفاقية باري����س في المادة 6 )ثاني���اً( �أحكاماً خا�ص���ة لحماية العلامة 

ع�ضاء في اتحاد باري�س �أن ترف�ض طلب ت�سجيل  الم�شهورة ف�أوجبت على الدول الأ

�أو تبطل ت�سجيل �أو تمنع ا�ستعمال �أي علامة ت�شكل ن�سخاً �أو تقليداً لعلامة ترى 

ال�سلطة المخت�صة في الدولة �أنها علامة م�شهورة �إذا كان ا�ستعمال تلك العلامة 

ب�صدد منتجات مماثلة �أو م�شابهة ي�ؤدي �إلى وقوع لب�س �أو ت�ضليل.

وهذا الحكم يقرر حماية من نوع خا�ص للعلامة الم�شهورة، ولو لم تكن م�سجلة، 

ع���ن طريق �إلزام ال���دول �أع�ضاء الاتحاد ب�أن ترف�ض طل���ب ت�سجيل العلامة �أو 

تبطل ت�سجيلها �أو تمنع ا�ستعمالها، ما لم يكن طلب الت�سجيل مقدماً من �صاحب 

العلامة الم�شهورة، �أو كان ا�ستعمال العلامة الم�شهورة بمعرفته �أو بموافقته. 

ولا تن�ش����أ الحماية المقررة للعلام���ة الم�شهورة من ت�سجيلها �أو ا�ستعمالها، و�إنما 

تن�ش����أ من مجرد كونها �شائعة ال�شهرة في الدولة التي يراد حمايتها فيه، ولو لم 

تكن م�سجلة، وهذا يعني �أنه يكفي لاعتبار العلامة م�شهورة معروفة على نطاق 

ع�ل�ان دون ا�شتراط �أن تكون ال�سلع التي  وا�س���ع عن طريق حملات الدعاية والإ

تحمل العلامة قد تم ت�سويقها في تلك الدولة.

�إن�شاء علامة تجارية �أو اختيارها

. وهن����اك �شركات  مر اله��هيّّن �إن�ش����اء العلام����ة التجاري����ة �أو اختياره����ا لي�����س بالأ

و �إن�شاء، العلام����ة التجارية الملائمة لاحتياجات 
متخ�ص�ص����ة �أ�سا�ساً في �إيجاد، �أ

�شركت����ك، ولا توجد �أية قواعد ثابتة وقاطعة لتعريف العلامة التجارية الناجحة، 

لكن هناك بع�ض المبادئ التوجيهية المفيدة، فينبغي �أولًا �أن تت�أكد من �أن العلامة 

غرا�ض ت�سجيل العلامات التجارية، ويجب  المقترحة ت�ستوفي ال�شروط القانونية لأ

�أن تك����ون العلامة �أ�سا�سا مميّزة ب�شكل يكفي لكي تكون قابلة للحماية والت�سجيل 

جنبي للعلام����ات التجارية ال����ذي تتعامل معه.  ل����دى المكت����ب الوطني والمكت����ب الأ
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وي�ساع����د تميّز العلام����ة الم�ستهلك على التعرّف عليه����ا ب�سهولة، وفيما يل����ي بع�ض المعايير 

المتبّعة عموماً في �إن�شاء علامة تجارية �أو ت�صميمها �أو اختيارها:

�شارة �سهلة القراءة والكتابة والنطق الحفظ في جميع اللغات المعنية.   تكون الإ

  �ألا تحمل �أي معنى �سلبي في اللغة الدارجة ولا �أية دلالة غير مرغوب فيها.

جنبية، لا�سيما  �سواق الت�صدير دون �أي معنى �سلبي في اللغات الأ   �أن تكون ملائمة لأ

في حال ت�سويق المنتج في الخارج.

  �ألا تترك �أي غمو�ض �إزاء طبيعة المنتج؛

�شهار.   �أن تكون قابلة للا�ستخدام على جميع و�سائل الإعلان والإ

رجح �أن تدخل العلامة التجارية �ضمن واحدة من الفئات التالية: ومن الأ

  كلم���ات مبتكرة �أو )خيالية(: كلمات مخترعة لا معنى لها في �أية لغة مثل: )كوداك 

نها تعتبر  Kodak �أو �إك�سون Exxon( وتكمن قيمة الكلمات المبتكرة في �سهولة حمايتها لأ
متميّ���زة ب�ش���كل عام. والجانب ال�سلبي هو �أن يلق���ى الم�ستهلك �صعوبة في حفظها مما قد 

يتطلب جهوداً جمة في الترويج للمنتج.

  علامات اجتهادية: علامات تجارية تت�ألف من كلمات لها معنى فعلي في لغة معيّنة. 

ي���ة �صفة من �صفاته  ولا يك���ون لمعن���ى تلك الكلم���ات �أية علاقة بالمنت���ج في حدّ ذاته ولا ب�أ

)مث���ل: الحا�س���وب Apple( وكما هو الح���ال بالن�سبة �إلى الكلم���ات المبتكرة، من ال�سهل 

توف�ي�ر م�ستوى عالٍ من الحماية لهذا النوع من العلامات لكن لا يوجد �أي ترابط مبا�شر 

حداث ذلك الترابط في ذهن  ب�ي�ن العلامة والمنتج مما يقت�ضي حملة ترويجية مكثف���ة لإ

الم�ستهلك.

  علامات �إيحائية: علامات توحي �إلى واحدة �أو �أكثر من �صفات المنتج.

علانات وهي قادرة على �إحداث  يحائية في �أنها ت�ؤدي عمل الإ تتجل���ى منافع العلامات الإ

تراب���ط في ذهن الم�ستهلك بين العلامة التجاري���ة وبع�ض ال�صفات المطلوبة والمنتج، ومن 

نظمة الق�ضائية عل���ى �أنها مفرطة  مح���اذر هذه العلامات �أنه���ا قد تو�صف في بع����ض الأ

في الو�ص���ف �أو �أنها لي�س���ت مميّزة بدرجة تمكنها من ا�ستيف���اء معايير حماية العلامات 

التجارية.
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العلامات التجارية بوزارة التجارة وال�صناعة

�ص���در مر�سوم ملكي رق���م م/5 وتاري���خ 1404/5/4هـ بالموافقة عل���ى نظام العلامات 

التجاري���ة بناء على قرار مجل�س الوزراء رق���م )75( في 1404/4/13هـ ون�شر بجريدة 

�أم القرى في عددها رقم )3004( وتاريخ 1404/5/30هـ.

�أولًا: تعريف العلامة التجارية

�سم���اء المتخذة �شكلًا  ولى من النظ���ام العلامات التجاري���ة ب�أنها )الأ عرف���ت الم���ادة الأ

ختام  رق���ام والر�سوم والرم���وز والأ م�ض���اءات والكلمات والح���روف والأ ممي���زاً( �أو الإ

والنقو����ش البارزة و�أية �إ�شارة �أخرى �أو �أي مجموعة منها تكون �صالحة لتمييز منتجات 

�صناعي���ة �أو تجارية �أو حرفي���ة �أو زراعية �أو م�شروع ا�ستغلال للغابات �أو ثورة طبيعية �أو 

للدلال���ة على �أن ال�ش���يء المراد و�ضع العلامة عليه يعود لمال���ك العلامة بداعي �صنعة �أو 

انتقائه �أو اختراعه �أو الاتجار به �أو للدلالة على ت�أدية خدمة من الخدمات.

ثانياً: ما لا يعتبر علامة تجارية:

�شياء التي لا يجوز ت�سجيلها كعلامة تجارية وهي: حددت المادة الثانية من النظام الأ

�ش���ارات الخالي���ة م���ن �أية �صف���ة مميزة الت���ي تعتبر  و�صف���اً لخ�صائ�ص  الإ 	.1

المنتج���ات �أو الخدمات �أو تكون مجرد م�سمي���ات عادية يطلقها العرف على 

المنتجات �أو الخدمات.

كل تعبير �أو �إ�شارة �أو ر�سم مخل بال�شعائر الدينية �أو يكون مطابقاً �أو مماثلًا  	.2

لرمز ذي �صبغة دينية بحتة.

داب العامة. كل تعبير �أو �إ�شارة �أو ر�سم مخالف للنظام العام �أو الآ 	.3

�سم���اء �أو الت�سميات  علام وغيره���ا من الرم���وز والأ ال�شع���ارات العام���ة والأ 	.4

الخا�ص���ة بالمملكة �أو ب�إحدى الدول التي تعامله���ا بالمثل، �أو بمنظمة دولية �أو 

�سماء �أو  علام �أو الرموز �أو الأ حكومية وكذلك �أي تقليد لهذه ال�شعارات �أو الأ

الت�سميات.

ال�ش���ارات والدمغ���ات الر�سمية للمملك���ة وللدول والمنظمات الم�ش���ار �إليها في  	.5
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الفقرة ال�سابقة والخا�صة برقابتها على المنتجات والخدمات �أو �ضمانها ما 

لم يكن م�صرحاً لذلك من الجهة المخت�صة.

�سماء الجغرافية �إذا كان ا�ستعمالها من ��شأنه �أن يحدث لب�ساً فيما يتعلق  الأ 	.6

بم�ص���در المنتجات �أو الخدم���ات �أو �أ�صلها �أو �إذا كان من ��شأنه احتكار بيان 

للم�صدر �أو ت�سمية المن��شأ دون وجه حق.

خرين �أو �أ�سما�ؤهم ما لم يوافقوا هم �أو ورثتهم على ا�ستعمالها. �صورة الآ 	.7

البيانات الخا�صة بدرجات ال�شرف. 	.8

البيان���ات التي من ��شأنها �أن ت�ضلل الجمه���ور �أو التي تت�ضمن بيانات كاذبة  	.9

خ���رى وكذلك العلامات  عن م�ص���در المنتجات �أو الخدم���ات �أو �صفاتها الأ

التي تحتوي على بيان ا�سم تجاري وهمي �أو مقلد �أو مزور.

العلام���ات المطابقة �أو الم�شابه���ة للعلامات ذات ال�شه���رة العالمية ولو كانت  	.10

غير م�سجلة بالمملكة.

�شخا�ص طبيعيين �أو معنوي�ي�ن �أو لدول يحظر التعامل  العلام���ات المملوكة لأ 	.11

معها وفقاً لقرار �صادر من الجهة المخت�صة.

�ش���ارات المطابقة �أو الم�شابهة لعلامات �سبق �إيداعها �أو ت�سجيلها من قبل  الإ 	.12

�شارات التي  خرين من منتجات �أو خدمات مطابقة �أو م�شابهة وكذلك الإ الآ

ين�ش����أ عن ت�سجيلها بالن�سبة لبع�ض المنتج���ات �أو الخدمات الحط من قيمة 

خرين. منتجات �أو خدمات الآ

ثالثاً: من يملك حق ت�سجيل العلامات التجارية

لا يجوز ت�سجيل �أية علامة تجارية �إلا ل�صالح الجهات التالية:

�شخا�ص الطبيعيين �أو المعنويين ال�سعوديين. الأ 	.1

عمال  جان���ب الذين يقيمون في المملكة وي�صرح له���م بمزاولة عمل من الأ الأ 	.2

الحرفية �أو التجارة.

جانب الذي ينتمون �إلى دول تعامل المملكة بالمثل. الأ 	.3

الم�صالح العامة. 	.4
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رابعاً: نتائج ت�سجيل العلامة التجارية

ين��شأ عن ت�سجيل العلامة عدة نتائج �إيجابية تلخ�ص بما يلي:

ا�ستعمال العلامة على المنتجات والخدمات التي يقوم بها مالكها. 	.1

منع الغير من ا�ستعمالها �أو ا�ستعمال �أية علامة م�شابهة. 	.2

ملكي���ة العلام���ة وحق الت�صرف فيه���ا بالبيع �أو الره���ن �أو الترخي�ص للغير  	.3

با�ستعماله���ا، وهذا يعني �أن العلامة ت�صب���ح �أ�صلًا من �أ�صول الم�شروع التي 

ت����ؤدي �إلى رفع قيمته وذلك بح�س���ب �أهمية ومكانة العلام���ة نف�سها، �أي�ضاً 

ف�إن العلامة بهذا الاعتبار تكون معر�ضة للحجز عليها متى تعر�ض الم�شروع 

للحجز و�إن كان من الجائز ا�ستثنا�ؤها من ذلك.

خام�ساً: �إجراءات ت�سجيل العلامة التجارية:

1: تقديم طلب لت�سجيل العلامة التجارية ويرفق به ما يلي:

ا�ستم���ارة طلب ت�سجي���ل علامة تجارية ل���كل علامة من �صاح���ب ال��شأن �أو  	-1

الوكي���ل ع���ن فئة واح���دة �أو �أكثر من فئ���ات المنتجات �أو الخدم���ات وتتعدد 

الطلب���ات بتع���دد الفئات المطل���وب ت�سجي���ل العلامة عنه���ا، وتل�صق �صورة 

العلامة المطلوب  ت�سجيلها في الفراغ المخ�ص�ص لها في النموذج.

	�إقرار من �صاحب العلامة وفقاً. -2

ع���دد 10 نم���اذج للعلام���ة التجاري���ة مقا����س )x 6 8( �سم مطابق���ة تماماً  	-3

للنموذج المل�صق بالا�ستمارة.

ت�سدي���د ر�س���م )1000( ريال عند تقديم الطلب ع���ن كل فئة على �أن تقدم  	-4

المنتجات �أو الخدمات الخا�صة بكل  فئة في ا�ستمارة م�ستقلة.

في حال���ة تق���ديم الطلب من غير �صاحب���ه يرفق وكالة ر�سمي���ة من �صاحب  	-5

الطلب.

�صورة من ال�سجل التجاري. 	-6

2:        يتم التحقق من ا�ستيفاء الطلب لما يتطلبه النظام ولائحته التنفيذية، وفي 

حالة قبول ت�سجيل العلامة تعد �إدارة العلامات التجارية �إعلاناً عن العلامة 
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وعلى طالب الت�سجيل ن�شر الإعلان المذكور في الجريدة الر�سمية على نفقته.

ع��ل�ان في الجري����دة الر�سمية دون  3:       بع����د م�ض����ي ت�سع��ي�ن يوماً م����ن تاريخ ن�شر الإ

�أن يتقدم �أح����د بالاعترا�ض �إلى مكتب العلامات التجارية بوزارة التجارة، يقوم 

المكت����ب بت�سجيل العلامة في �سجل العلام����ات التجارية بعد �سداد ر�سم الت�سجيل 

النهائي المقرر وقدره )3000( ثلاثة �آلاف ريال، ويعطى مالكها �شهادة بذلك.

�ساد�ساً: رخ�صة العلامة من قبل �إدارة العلامات التجارية

�سباب يحق ل�صاحب  ي �سبب م���ن الأ دارة برف�ض طلب الت�سجيل لأ �إذا �ص���در قرار م���ن الإ

ال��شأن التظلم من هذا القرار خلال ثلاثين يوماً من تاريخ �إبلاغه به �أمام لجنة التظلمات 

والاعترا�ضات.

و�إذا �ص����در قرار اللجن����ة برف�ض التظلم كان ل�صاحب ال��شأن التظلم منه �أمام وزير التجارة 

خ��ل�ال ثلاثين يوماً من تاريخ �إبلاغه ويكون ل�صاحب ال�ش�����أن الطعن في القرار ال�صادر من 

وزير التجارة �أمام ديوان المظالم خلال ثلاثين يوماً من تاريخ �إبلاغه به.

�سابعاً: الاعترا�ض على ت�سجيل العلامة التجارية

لكل ذي م�صلحة الاعترا�ض على قبول ت�سجيل العلامة خلال ت�سعين يوماً من تاريخ �شهرها 

دارة المخت�صة بوزارة التجارة  مو�ضحاً به  ويقدم الاعترا�ض  وفقاً للنموذج رقم 5-3 �إلى الإ

�سب����اب التي  بنى عليه����ا اعترا�ضه وعلى  طالب الت�سجيل الرد على هذا الاعترا�ض خلال  الأ

ثلاث��ي�ن يوم����اً من تاري����خ �إبلاغه بالاعترا�����ض و�إلا اعتبر متن����ازلًا عن طلب����ه وتخت�ص لجنة 

و�ضاع المن�صو�ص عليها  جراءات والأ التظلمات والاعترا�ض بالف�صل في الاعترا�ضات وفقاً للإ

باللائح����ة التنفيذية، ويكون ل�صاحب ال�ش�����أن الطعن في القرار ال�صادر من لجنة التظلمات 

والاعترا�ضات �أمام ديوان المظالم خلال ثلاثين يوماً من تاريخ �إبلاغه بالقرار. 
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